ESTEETILINE TEADE

Kunstiteost tõlgendatakse erinevalt tänu sellele, et kood ei ole üheselt mõistetav. Ootused.

Autorefleksiivsus, mida võib iseloomustada kui:

1) ainult kontekstuaalsetes seostes omandavad tähistajad tähenduse. Kui ma muudan midagi kontekstis, muutub ka  kõik ülejäänu.

2) Mateeria, milles tähistaja väljendub, ei ole tähistatava ja konteksti  suhtes ükskõikne. Riim tugevdab riimitavate sõnade tähenduslikku seost. Heliline või visuaalne rütm. President ja peaminister.. järjekord väljendab järgnevust

3) Teade toob sisse erinevad reaalsuse tasandid, mäng nendega; füüsiline, asjade tasand, selle mateeria tasand, millest koosnevad tähistajad; erinevuste, tähistajate diferentsiaalsete tunnuste tasand; tähistatavate, erinevate konnotatsioonide, ootuste tasand. Ja kõigil neil tasanditel luuakse teatud vastavus, justkui need tasandid oleks kõik struktureeritud ühe ja sama koodi alusel.  

Gertrude Stein „a rose is a rose is a rose is a rose 

1) eripärane koodikasutus. Just tänu liiasusele tähistajate tasandil osutub teade mitteühetähenduslikuks, tingib informatsioonilise pinge

2) teade on liiane ka denotatiivsete tähistatavate tasandil. Tahestahtmata tekib küsimus Kas roos ikka on roos?

3) Lisainfot saame leksikoodide tasandil, mis on seotud erinevate teaduslike ja filosoofiliste definitsioonidega. Me teame, et nii ei määratleta midagi.

4) Lisainformatsioon allegoorilise ja müstiliste leksikoodide tasandil. Roos on alati kandnud mingit sümboolset tähendust — siin seda eitatakse järsult

5) Lisainfo stilistiliste leksikoodide tasandil — me oleme harjunud, et roos tähendab ilu

Jne.

Esteetilise teates, järgides Max Bense klassifikatsiooni, võib esile tõsta järgmised informatsioonitasandid:

1)füüsiliste kandjate /kõnes — toon, intonatsioon, häälduse eripära, visuaalses — värvid, faktuur, muusikas — tämbrid, sagedused, intervallid jne

1) diferentsiaalsete elementide tasand, mis eristuvad paradigmaatilisel teljel: foneemid, samastused, rütmid, värsimõõt, positsioonilised suhted, topoloogia keel jne.

2) Süntagmaatiliste seoste tasand: grammatiliste, proportsioonide, perspektiivi, muusikaliste intervallide jne

3) Denotatiivsete tähenduste: vastavad koodid ja leksikoodid

4) Konnotatiivsete tähenduste:  retoorika, stilistilised leksikoodid, kujutavate võtete kogum, suured süntagmaatilised blokid jne

5) Ideoloogiliste ootuste (globaalsete suhestuste tasand) avangard kasutab uudselt koodi ja sellega muudab ka ideoloogiat, kust see kood on pärit

Seega 

· Esteetiline kommunikatsioon on selline kommunikatsioon, mis ei allu ei kvantitatiivsele loendusele ega ka struktuursele süstematiseerimisele. Avatud

· samal ajal seisab selle kogemuse taga midagi niisugust, mis peaks kahtlemata omama struktuuri, kusjuures kõigil oma tasanditel, muidu ei oleks see kommunikatsioon, vaid reflektoorne reageering stiimulile.

Teate esteetiline funktsioon seisneb selles, et anda meile edasi midagi uut ja senitundmatut. Loob uue idiolekti, uued seosed. Seotud Jakobsoni konatiivse, apellatiivse (suunatud adressaadile) funktsiooniga. 

Kummastumine — vene formalistide termin, seotud kõne deautomatiseerimisega

MÄRKIDE KLASSIFIKATSIOON VISUAALSES KOMMUNIKATSIOONIS ECO järgi

MÄRK
PEIRCE
VISUAALSEs komm-s

Suhtes iseendasse
Qualisignum: värvuse, heli vastuvõtt 

Sinsignum: objekt v sündmus; üksik sõna, kuna ta on Legisignumi ind. väljendus

Legisignum: kokkulepe, seadus, nimetus kui kokkuleppeline lingv. suhe


Värvilaik abstraktsel pildil, rõivaste värvus jne

Mona Lisa portree, otseülekanne telekas, liiklusmärk

Tinglik kujutis, risti kujutis, pühakoja tüüp

Suhtes objekti
Ikoon: mõtteline kujund, joonis, diagramm, metafoor. Loomulik sarnasus objektiga

Indeks: gradueeritud skaala, loogiline operaator, signaal, hüüatus, viitav asesõna. Suunab tähelepanu objektile.

Sümbol: nimisõna, jutustus, raamat, seadus, institutsioon. Kokkuleppeline.
Mona Lisa portree, diagramm, struktuur...

Nool-suunis, lomp...

Eco arvates alati mingil määral konventsionaalne

Keelav liiklusmärk, rist, tinglik joonistus...

Suhtes interperetanti
Reema: propositsionaalne funktsioon. Samuti termin suhtes ütlusesse ja argumenti (arutlus)

Dicisignum: ütlus. Täidetud reema. Määratlus.

Argument: süllogism.
Igasugune visuaalne märk kui mingi väljendi termin

Kaks visuaalset märki, mis on omavahel teatud viisil seotud. 

Keeruline visuaalne süntagma, mis ühendab erinevat tüüpi, tähendust omavaid,  märke. „Teekate on libe, kiirus mitte üle 60km/h. 

Eco toob välja visuaalsete kujutiste kodeerimise mitmetasandilise struktuuri:

· vastuvõtu — uurib vastuvõtu psühholoogia

· äratundmise; vaimse tegevuse, meeldejätmise ja õpetamise psühholoogia, sotsiaalne antropoloogia

· edasiandmise; määravad ära esialgsed vastuvõtu tingimused, mis on vajalikud kujundite formeerimiseks. Näit. Ridade tihedus teleri ekraanil. Füüsiline infoteooria

· tonaalsed „jõud“, „pinge“ → „ekspressiivne“, „grandioosne“

· ikoonilised

· figuurid vastuvõtutingimused (näit. Suhted figuur-foon, valguskontrastid, geom. suhted), mis on muudetud graafilisteks märkideks vastavalt antud koodi nõuetele. Nende hulk ei ole lõplik ja nad ei ole alati diskreetsed. Lääne kultuuriruumis — geom. figuurid. 

· märgid tähistavad konventsionaalsete graafiliste vahendite abil äratundmise seeme (nina, silm, taevas, pilv), või siis “abstraktseid mudeleid“, sümboleid, eseme mõistelisi skeeme (päike kui kiirtega ring). Tihti on neid seemi siseselt raske välja tuua, sest nad esinevad graafilises kontiiniumis mittediskreetsetena, neil ei ole püsivaid tunnuseid. On äratuntavad seemi poolt moodustatud konteksti siseselt.

· seemid — see, mida me tavaliselt peame silmas, kui räägime „kujund“ või „ikooniline märk“ (inimene, hobune jne). Tavaliselt nendega piirnebki jutt ikoonilisest koodist. Loovad kontekstide, tänu millele me tunneme ära ikoonilised märgid.

· ikonograafilised, kasutavad tähistajatena ikooniliste koodide tähistatavaid, ehitavad üles keerulisemaid, kultuuriliselt vahendatud seeme (mitte „inimene“, või „hobune“, vaid „munk“, „Pegasus“). Kujutis on ära tuntav teatud stabiilsete tunnuste järgi, luuakse keerulisi süntagmaatilisi konfiguratsioone, mis on kergesti ära tuntavad ja klassifitseeritavad, näit „Jõulud“, „Viimsepäevakohus“ „Apokalüpsise neli ratsanikku“.

· maitse ja sensoorsed loovad äärmiselt liikuvate konnotatsioonide repertuaari, mis on seotud kõigi loetletud koodide mõjuga. Üks ja sama naisetüüp võib mingil ajal olla iluideaaliks, teisel aga näida naeruväärne. Kaasnevad ka teatud meelelised reaktsioonid, näit seksuaalsed. Kuid ei ole looduslikult või kultuuriliselt tingitud — sõltuvad kokkuleppest, maitsest.

· retoorilised tekivad ebatavaliste kujundlike lahenduste põhjal ja saavad normatiivseteks. Nagu kõik retoorilised koodid, jagunevad retoorilisteks figuurideks, eeldusteks ja argumentideks

· figuurid hüperbool (tolmuimeja tõmbab tornaado sisse, triikraud tänaval), ikonogramm kitsh /higistamisvastased sokid „Romeo“, ööpott „Amadeus“/, iga reklaamis kasutatav visuaalne kujund

· eeldused  (armastav ema kes toidab mingi tootega, kasutab mingeid mähkmeid), seotud teatud ikonogrammiga

· argumendid miks sa ei võiks olla sama armastav ja hoolitsev

· stilistilised eeldavad teatud originaalseid lahendusi, mis on kas retoorika poolt sanktsioneeritud või siis kasutatakse vaid korra. Teatud esteetilise ideaali näide, mingi autori kopeerimine jne. Kutsub esile teatud assotsiatsioonid.

· alateadvuse , kasutatakse tavaliselt retoorilistel eesmärkidel. Peavad esile kutsuma teatud ettekujutusi, reaktsioone, millegagi samastuma, kutsuma esile teatud psühholoogilise seisundi. Loovad teatud konfiguratsioonid, nii ikoonilisi, ikonograafilisi, retoorilisi kui stilistilisi
RETOORIKA JA IDEOLOOGIA

Märgid saadavad meid ideoloogia juurde ja ideoloogia märkide juurde. Semiootika kui teadus suhetest koodide ja teadete vahel tegeleb pideva ideoloogiate, mis varjuvad retoorikate taha, väljaselgitamisega. 

Roland Barthes formuleerib

· ideoloogia — kui eriline märgiline ühendus, mida iseloomustab:

a) ideoloogia esindab teatud kindla grupi huve

b) imperialism, mille tõttu on tal tung universaalsusele

c) ideoloogia on agressiivne ja peale sundiva loomusega

d) ideoloogiatele on omane naturaliseeriv filosoofia, mis väljendub asjaolus, et ideoloogiad ei tunnista end sotsiaalsete faktorite kokkulangevuse sünnitiseks, vaid peavad end ajaloo ja inimkonna loomuliku arengu tulemuseks ja enamasti finishiks

e) stereotüüpilisus ehk püüe kindla ja püsiva maailmapildi poole.

· konnotatsioon — on otseselt seotud ideoloogiaga. Konnotatiivseid tähendusi iseloomustab:

a) võimelisus kinnituma mitte ainult keeleühendite, vaid ka materiaalsete objektide külge, nt. riietus kui märk sotsiaalsest staatusest

b) varjatus, kuid omavad võimet aktualiseeruda

c) võime kontekstist lähtuvalt kiiresti märki siseneda või väljuda

d) difuussus ehk läbipõimitus omavahel. Märk võib korraga omada mitut konnotatiivset tähendust ja samas võib konnotatiivne tähendus omada mitut märki

e) agressiivsus — konnotatiivsed tähendused tahavad allutada endale denotatiivseid tähendusi.

· denotatsioon — Barthes’i sõnul on see viimane konnotatsioonidest. Otsene tähendus.

“Mütoloogiad” 1957 aastast, kus käsitleb tänapäevast müüti. Terminil on natuke teine tähendus kui seda oli Levi-Strauss’il — müüt on nii sõna kui ka ütlus; nii verbaalne kui ka visuaalne. Müüt on sekundaarne semioloogiline süsteem. Müüdi uurimine kuulub semioloogia valdkonda, mitte lingvistikasse.

Kolm erinevat müüdi lugemise võimalust: 

1. omane müüdi loojale (toimetaja). Esikohal tähendus, mõte (sens). Kontsept täidab üheselt vormi ja selles lihtsas süsteemis muutub tähendus jälle bukvaalseks (st nagu ei olekski konnotatsiooni). Aafrika sõdur on Prantsuse impeeriumi näiteks, sümboliks.

2. iseloomulik mütoloogile. Tähendus ja vorm. Aafrika päritolu sõdur muutub kontsepti Prantsuse impeerium alibiks.

3.   müüdi tarbijale.  Tähendus/vorm. Aafrika sõdur ei ole ei näide ega alibi, ta on Prantsuse impeeriumi vahetu representatsioon.

1. ja 2. on staatilised ja analüütilised, lõhuvad müüti. 1 küüniline, 2 demüstifitseeriv, 3. dünaamiline, müüdi tarbimine. Müüti võetakse vastu kui märkide süsteemi, aga tegelikult on see semioloogiline süsteem.

